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Abstract 

The tourism industry, due to its economic, social and political effects, has been raised as one of 

the most important tools for comprehensive development in countries. The society's awareness 

that tourism provides a very suitable and considerable source of foreign currency income for the 

economy of a country has caused tourism to find a very broad concept in different economic, 

social and cultural dimensions and to be considered as an industry. Persuading and encouraging 

tourists to choose different countries requires the provision of preconditions, which will make it 

impossible to benefit from the income if they are not paid attention to. One of the most important 

preconditions is to reduce tourists' exposure to corruption. Based on this, it is necessary to 

understand the impact of corruption on tourism in order to develop policy measures that can 

promote the growth of the tourism industry. Therefore, the purpose of this article is to provide a 

new explanation for the empirical results regarding the relationship between corruption and 

tourism in developing countries. Developed and developed and heterogeneous effects are 

important factors on tourism demand using quantile panel method. For this purpose, the data of 

66 countries were used in the form of two groups of developing and developed countries in the 

period of 1995-2022. The results of the study indicate that the variable of perception of corruption 

in developing countries has no significant effect on tourism demand, but this variable in 

developed countries is one of the important variables affecting tourist attraction. Also, the 

variable of logarithm of GDP per capita, population and exchange rate were among the other 

variables affecting tourism demand in both groups of countries. In developing countries, in 

addition to the aforementioned variables, the degree of commercial openness is another variable 

that has an effect on attracting tourists in these countries, and in developed countries, the 

percentage of urban population is another variable that affects tourism demand. 
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چکیده
آن،   اقتصادی،  اثرات  به   توجه   با   گردشگری،  صنعت سیاسی  و  ابزارهایمهم  از   یکی   عنوانبه  اجتماعی    توسعه  ترین 

گردشگري منبعاست.    شدهمطرح  کشورها  در   جانبههمه گاهي جوامع از اینکه  درآمد ارزي بسیار مناسب و فراوانی در    آ
شده است که گردشگري مفهومي بسیار گسترده در ابعاد مختلف اقتصادي،    دهد، باعث اختیار اقتصاد یك کشور قرار مي

مختلف    یگردشگران به انتخاب کشورها   قیو تشو  بیترغ  .عنوان یك صنعت تلقي شود پيدا کند و به  اجتماعي و فرهنگي
حاصله را ناممکن خواهد    ی از درآمدها  یمندها بهرهکه در صورت عدم توجه به آن  است  هایی شرطتأمین پيش  ازمندین

گردشگران با  شرطپيش  نی ترین ااز مهم  یک ی  کرد. کاهش مواجه   میزان تأثیرگذاریاساس، درک    نی بر ا.  است  فساد ها، 
گردشگر  بر  س  نیتدو  یبرا  یفساد  م  یاستیاقدامات  گردشگریکه  صنعت  رشد  بخشد،    ی تواند  ارتقا  است. را    ضروری 

نتایج  ازاین برای  جدید  توضیحی  ارائه  این مقاله  کشورهای  رو هدف  در  گردشگری  و  فساد  رابطه  خصوص  در  تجربی 
کوانتیل است.  توسعه و توسعهدرحال گردشگری با استفاده از روش پانل  یافته و اثرات ناهمگن عواملی مهم بر تقاضای 

کشورهای درحال  66های  بدین منظور از داده گروه  ، در قالب دو    1995- 2022یافته در بازه زمانی  توسعه و توسعهکشور
درحال کشورهای  در  فساد  ک  ادرا متغیر  که  است  آن  از  کی  حا مطالعه  نتایج  شد.  معنیاستفاده  اثر  بر  توسعه  داری 

یافته یکی از متغیرهای مهم اثرگذار برجذب گردشگر است.  تقاضای گردشگری نداشته اما این متغیر در کشورهای توسعه
عیت و نرخ ارز از دیگر متغیرهای اثرگذار بر تقاضای گردشگری  همچنین متغیر لگاریتم تولید ناخالص داخلی سرانه، جم 

عنوان یکی  توسعه علاوه بر متغیرهای مذکور درجه باز بودن تجاری بهدر هر دو گروه کشوری بودند. در کشورهای درحال
کشورهای توسعه کشورها اثر داشته و در  گردشگر در این  که برجذب  یافته نیز درصد جمعیت  دیگر از متغیرهایی بوده 

گردشگری بوده است  . شهرنشین از دیگر متغیرهای مؤثر بر تقاضای 
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مقدمه  -۱  

بزرگ  گردشگري  بهصنعت  جهان  خدماتي  صنعت  و   ترین  است  درآمدزایي  آن   لحاظ  و   رشد  اجتماعي  تغیيرات 
گردشگري منبع.  دنبال دارد  اقتصادي زیادي را به گاهي جوامع از اینکه  مناسب و فراوانی در اختیار درآمد ارزي بسیار    آ

مي قرار  کشور  یك  باعثاقتصاد  اقتصادي،   دهد،  مختلف  ابعاد  در  گسترده  بسیار  مفهومي  گردشگري  که  است  شده 
کند و به  اجتماعي و فرهنگي جهان   یناخالص داخل  دیدر تول  صنعت  نیا   سهم  زانی م.  عنوان یك صنعت تلقي شودپيدا 

 شتر یب  ز ین  یمشارکت آن در اشتغال از خودروساز  همچنین  و   ی استو کشاورز   یخودروساز  همچون  ییهااز بخش  تر شیب
 (. 2017است )سازمان جهانی گردشگری، 

، سهم بخش گردشگری از اقتصاد جهانی در سال سازمان ملل متحد  یگردشگر  یآمار سازمان جهان   نیبر اساس آخر
 1979به    2019المللی در سال  بین  های توریستیعداد مسافرتت  درصد تولید ناخالص داخلی جهان بوده است و   4/10،  2019

المللی  های بینهمچنین تعداد توریست  است  یافته درصد افزایش  48/2  زانیبه م  2018سال    نسبت بهکه    دندیرس  ونیلیم
(. 2019درصد افزایش داشته است. )بانک جهانی،    30/1،  2018میلیون رسیده است که نسبت به سال    2280به    2019در سال  

در    یعامل اساس  کیشده و  تبدیل  ر یپذو انعطاف  یقو  یاقتصاد  بخش  کیبه    یگردشگر  صنعت  بدون شک،رو  ازاین 
 (.Lv & Xu, 2017) ها شغل استون یلیم جادیدلار در صادرات و ا اردهایلیم دیبا تول یبهبود اقتصاد

فرهنگ همگن    ک ی های مختلف جهان در  یابد و فرهنگ می   ش ی مختلف افزا   ی کالاها   ی تقاضا   ی گردشگر   ق ی از طر 
گردشگر می  از اقتصاد جهان پ   ی شوند. درواقع صنعت  کشور تأثیر    ی ناخالص داخل   د ی که بر تول   دارد   وند ي با هر بخش 

گردشگر  قیطر  گذارد. از ی م  کاهش فقر و بهبود اقتصاد   ییکه نقش بسزا  شودمی  جادیا  یادیمشاغل ز   یصنعت  و   یدر 
 ز ین  از طریق ایجاد تقاضا  بخشد و بخش صنعت جهان رایتجارت کشور را بهبود م  گردشگریکند.  می  فایجهان ا   یاجتماع

 فا یدر اقتصاد جوامع ا  میرمستق یو غ  م یمستق  صورتبه  ینقش مثبت   یصنعت گردشگر(.  Khan et al, 2020)   کندمی  تیتقو
گردشگر  میمستق  اثرات  .کندیم  نی. اشودیم  جادیا  یکالاها و خدمات مصرف  یگردشگران برا  هیاز مخارج اول  یصنعت 

خریدوفروش کالاها و خدمات به گردشگران    قیاز طر  یارز   یو کسب درآمدها  میاشتغال مستق  جادیا  ثبخش از اثرات، باع
اثر پو  گذارد،یبر رشد تأثیر م  ز ین  میرمستقیصورت غبه  یگردشگر.  (et al, 2003  Butcher)  شودیم که  کل   ییایچرا را در 

 یعنوان موتور به  تواند یم  یگردشگر  ،دیگر عبارت. بهدهدی نشان م  ی آثار خارج  گر ید  ای و    ز یسرر   اثرات شکل    به  اقتصاد
صنعت مرتبط هستند و به آن، کالا   آن  که با  ز یرا ن  یاقتصاد  یهاتیفعال  ر یعمل کند و رشد سا  یرشد اقتصاد  یمحرك برا

م   ا ی  ارائه  م   ا ی و    دهند ی خدمت  مصرف  را  آن  باشد   به   کنند ی محصول  داشته  ترغ ( Marin, 1992)   همراه  اما  و    ب ی ؛ 
کشورها   ق ی تشو  که در صورت عدم توجه به    است   هایی شرط تأمین پيش   ازمند ی مختلف ن   ی گردشگران به انتخاب 

بهره آن  درآمدها  ی مند ها  کرد.    یاز  خواهد  ناممکن  را  مهم  یکیحاصله  ااز  مواجه شرطپيش  نیترین  کاهش  ها، 
فساد بخش شدیداً به  صنعت    نیدر جهت رشد، ا  یگردشگر  یسهم اقتصاد  رغمیعل. بطوریکه  است  فسادگردشگران با  
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کهینشان م   (2018)  1است. تانگ  ر یپذبیآس  دولتی کشورها فساد    میزان  و   نیالمللی نگران قوانبین  گردشگران  دهد   در 
باسیاست  ن،یبنابرا  ؛هستند رو  دیگذاران  ک  یهاراهی  بر  بانهاد  تی فیبهبود  مقابله  و  به  ی  تا  کنند  تمرکز  طور فساد 

گردشگران بین قابل گردشگر  میزان تأثیرگذاریاساس، درک    نیبر ا.  دهند  شیالمللی را افزاتوجهی ورود   یبرا   ی فساد بر 
 (.Lv & Xu, 2017ضروری است )را ارتقا بخشد،  یتواند رشد صنعت گردشگریکه م یاستیاقدامات س نیتدو

گرچه شواهد قابل  گرفته    ه ی مطالعات اول اما    دارد وجود    ی گردشگر   ی فساد در تقاضا   مبنی بر نقش توجهی  ا صورت 
زمینه  تقاضا رابطه    در  و  اساس    ی گردشگر   ی فساد  است. تحلیل بر  بوده  کشوری  بین  و  مثال،  عنوان به   های  کوتران 

دافی 1998)   2کوتران  هندرسون 2000)   3(،  و  تجزیه (  2003)   4(  ب از  ب   ی را ب   کشوری   ن ی وتحلیل  رابطه  و    ن ی مطالعه  فساد 
اند،  ها را موردتوجه قرار نداده کشور   مشاهده ی غیرقابل ناهمگون   مطالعات غالبا    ن ی ا   استفاده کردند.   ی گردشگر   ی تقاضا 

تجزیهها  ی ر ی گ جه ی نت   که درحالی  اساس  ب و  بر  کشورها  یکشور  نیتحلیل  روش  یبه  و    یهانمونه،  داده   فراوانیبرآورد 
که ا   ی برا  شود.یم  یکشور  نیوتحلیل بتجزیه  به  نانیاطم  اعتبار و در مورد    دیترد  شیامر باعث افزا  نیحساس هستند 

کمبودها  از مدل    ،یوتحلیل مقطعتجزیه  یکاهش  ب  ی بررس  یبرا  ییتابلو  هایدادهمحققان استفاده  و   نیرابطه  فساد 
و تأثیر ها  نیانگیبرآورد م  یبرا   اما این پژوهشگران  (؛Poprawe, 2015  :Saha & Yap, 2015)  را آغاز کردند  یگردشگر  یتقاضا

گردشگریحی توض  یرهایمتغ کرده(  OLS)  یمربعات معمول  از رهیافت حداقل  ی بر تقاضای  مشکل استفاده    اند.استفاده 
که ا  ن یا  یگردشگر  یتقاضا  لیتحل  یبرا  OLS  ونیرگرس   یهااز مدل که ضرایمدل فرض م  نیاست  در   ونیرگرس  بیکند 

ثابت  نمونه ب  یگردشگر  یتقاضا  یناهمگونهمچنین  و  است  ها   (.Lv & Xu, 2017)  گیرد نمیکشورها در نظر    نیرا در 
 نیتا تخمرو در این مقاله تلاش شده است تا ارتباط بین فساد و گردشگری با استفاده رگرسیون کوانتیل بررسی شود  ازاین 

و   کشورها  مشاهدهناهمگني غیرقابلکند. در این زمینه  را در سطوح مختلف تقاضا ارائه    یگردشگر  و   فساد   ارتباط بین
گرفته خواهد شد.  ناهمگني توزیع  کندگي  هايتوان از شاخصمي  ل،یکوانت  ونیبا استفاده از رگرس  متغیرها در نظر  و   پرا

کرد  رهایمتغ  تر از رابطهوتحلیل جامعتجزیه  کیدست آوردن  ه  مرکزي مختلف براي ب  ونیرگرس  نیا  نیهمچن  .استفاده 
که رابطه  رهایمتغ   ن یرابطه بتر  بررسی دقیق   براي  ابزاری  عنوانبه وجود   رهایمتغ  نیعدم رابطه ب  ای  فی ضع   ايدر مواردي 

کاراتر و قوی است.  OLSمطرح است و نسبت به برآوردهای  دارد  دارای نتایج 
گردشگری ارائه میدر   شود. سپس ادبیات ادامه مقاله ابتدا مبانی نظری تأثیر فساد و سایر عوامل مؤثر بر تقاضای 

گردشگری تشریح شده و بعدازآن رهیافت اقتصادسنجی مطالعه  گرفته در زمینه تأثیر فساد بر  تجربی و مطالعات صورت 
کوانتیل( شرح داده می ، به نتایج و پيشنهادهای مطالعه پرداخته می شود. در قسمت پایانی مق)رگرسیون   . شوداله نیز
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 ادبیات تحقیق -2

 مباني نظري تحقیق -۱- ۲

ب  یتیگردشگري فعال که  را  نیاست  اقامت در   جیجوامع مختلف  اقامت  کی  بـوده و شامل مسافرت و  .  است   یمکان 
متفاوت   المللیبیناهداف گردشگران  شوند.  المللی تقسیم میبینای و  منطقـه  ،یگردشگران به سه نوع گردشگران داخل

. ارتیمعالجه، ز   ،اقوام و دوستان  دنید ،  لاتیو تعط  حیتفرگذرانی،  عبارتند از خوش  اهداف  نیخلاصه ا  طور بههستند؛  
ند. امروزه  کنهای مختلف سفر میفرهنگ  یبررسقصد کشف و  ها بهمکان  گـر یه به دکهستند    یکسان  ،یاحتیمسافران س

بین سطح  در  انسانی  و  فیزیکی  سرمایه  حرکت  رشد  دلیل  بهبه  دیگر  کشورهای  به  مسافرت  کسبالمللی  و منظور  وکار 
های کاری ازجمله ها در زمینه مسافرت برای ورزش و نیز کنفرانسالمللی ملتیافته است. همکاری بین آموزش نیز افزایش

 (.1397موارد دیگری در زمینه حرکت سرمایه انسانی است )مروت و همکاران، 
گردشگر  ر یاخ  یهادر سال اقتصاد  اغلب مطالعات  ز   یگردشگر  یکننده تقاضانیيعوامل تع  ،یدر  از   یادیتوجه  را 

سیاست  یسو و  دلمحققان  به  گ  لیگذاران  فرا اقتصاد  ر یتأثیر  توسعه  بر  اجتماع  ی آن  کرده  یو  جلب  خود    اند.به 
)عنوان به درآمد  رابطه  آب Cheng, 2012  :Li et al, 2011مثال  )(؛  حملMoore, 2010وهوا   ,Chen & Haynes)  ونقل(؛ 

2015( امنیت  و   :)Ghaderi et al, 2016.است قرارگرفته  گردشگری موردبررسی  تقاضا  با  زم  یکی  راً یاخ  (  جالب   یهانهیاز 
کرده استبه    یگردشگر  اتیرا در ادب  یادیکه توجه ز   یقاتیتحق   است   یگردشگر  یفساد و تقاضا  نیرابطه ب،  خود جلب 

(Balli et al, 2016  :Das & Dirienzo, 2010؛Poprawe, 2015؛  Tosun & Timothy, 2001  .)فیتعار   یدر مطالعات اقتصاد 
به دست آوردن   یبرا   دولتی  ندهینما  کیبه    میرمستقیپرداخت غ  الف(  مثال:عنوان شده است. بهاز فساد ارائه  یمتعدد

سود   ی کسببرا  یها و منابع عموماستفاده نامناسب از نقش(، ب(  Rose-Ackerman, 1999شرکت )  ایفرد    کی  یسود برا
 شود یسوءاستفاده م  یکسب سود شخص  یبرا  یکه در آن از قدرت دولت  یعمل. ج(  (Bicchieri & Duffy, 1997ی )شخص

(Aidt, 2003 .) 
گردد. ازلحاظ تاریخی دو دیدگاه غالب در رابطه با  برمی  1970مطالعات نظری و تجربی درباره فساد اقتصادی به سال  

که به نظریه مانع چرخفساد و رشد بخش های اقتصاد معروف است بیان دندههای اقتصادی وجود دارد. دیدگاه اول 
های اقتصاد در نظر گرفته و  دندهعنوان روغنی برای چرخکند که فساد تأثیر منفی بر رشد دارد و نظریه دوم فساد را بهمی

کشورهای درحال که در  کارایی توسعه به خاطر بوروکراسیطرفداران این نظریه معتقدند  کشورها و نا های موجود در این 
های اقتصادی یق رانتگذاری بیشتر از طرقوانین و نهادها فساد یک امر بدیهی و طبیعی بوده و فرصتی را برای سرمایه

کشورهای درحالبه وجود می (. Federica et al, 2015)بینند  توسعه را مثبت میآورد. لذا نقش فساد در رشد اقتصادی 
عنوان مانع توسعه و رشد فساد اغلب به  رسدبه نظر می  کهدرحالی  باشد.  گانهممکن است دو  ی نیز تأثیر فساد در گردشگر

آن نیز وجود دارد. بهمبنی بر    یشواهد  (.on & Sekkat, 2005éM)است   گاسنبر تأثیر مثبت  ( 2013)  1طور مثال درهر و 
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کردند که بد   حکمرانی تواند یفساد م ن،یبنابرا ؛کندیم لیتسهبه عرصه تولید و خدمات را ها شرکت ورودفساد  مشاهده 
کند و سرعت   لیرا تسه  ینیکارآفر  تی فاسد، فساد ممکن است فعال  یدر کشورها (  2015)  1را جبران کند. بر اساس نظر پاپراو 
داشته  ی به همراهگردشگران تأثیر مثبت یراستا، فساد ممکن است برا نیدهد. در ا شی پول و سرعت انجام تجارت را افزا

کشورها  یاریکه در بسیی  راهنما  برایپرداخت رشوه    توان بهمثال میعنوان بهباشد.   شناخت اهداف    یبرا  یشرق  یاز 
اتاق مانند  مناسب  یهامشخص  م هتل  انجام  باوجوداینکه  شودیتر  وضعیت  این  در  کرد.  اشاره  افزا،  باعث   شی فساد 

ها در مورد تأثیر فساد بر دهندهتوان فرضیه روغن برای چرخبنابراین می  یی نیز به دنبال دارد؛ ایمزا  ولی شودیها منهیهز
با فساد بالا، گردشگران    ییگردشگران سودمند باشد و کشورها  یفساد ممکن است براگونه مطرح کرد که  گردشگری را این 

کشورها  یشتریب کنند.  یدارا  یرا نسبت به  کمتر به خود جذب  ،ی د  یاز سو  فساد  و    یناامن  شیتواند با افزایفساد م   گر
احتمال سرقت در کشورهای فاسد باعث  ریسک، تقاضای گردشگری را کاهش دهد. برای مثال بالا بودن    ش یدرنتیجه افزا

و  کرد  خواهد  عمل  اتیمال کیمورد، فساد همانند  نیدر ا(. Campos et al, 1999شود )های گردشگران میافزایش هزینه
گردشگران هز  یبدان معن  نیا که  کشورها  یشتری ب  یهانهیاست   کنند.یم  ی صرفاضاف  ی ایفاسد بدون مزا  یدر سفر به 

که در  گردشگران  یویژه برابه به   لی تواند منجر به عدم تمایامر م  ن یمعمول است، اریفاسد غ  هایرفتار  هاآن فرهنگ  ی 
کشورها  که  فاسد شود. ازاین  یرفتن به  گردشگران مضر   یفساد ممکن است برا رو فرضیه دوم به این صورت خواهد بود 

کشورها  باشد کم  ییو  گردشگران ب  یکه فساد  کشورها  یشتریدارند،  کنند  ،فساد بالا   یدارا  یرا نسبت به  . به خود جذب 
بر اساس ادبیات موجود در زمینه اقتصاد گردشگری، علاوه بر فساد عوامل دیگری نیز بر میزان تقاضا گردشگری هر کشور 

که  تأثیرگذار است. لذا لازم است برای جلوگیری از خطای تصریح الگو و نتایج دقیق گرفته شوند  تر این عوامل نیز در نظر 
کریم زاده و در ادامه تشریح می  (.Lv & Xu, 2017؛ 1392؛ اربابیان و همکاران، 1392همکاران، شوند )

 شیدر کشورها افزا  یالمللنیب  یگردشگر  یتقاضا  ،یواقع  درآمد سرانه  شیبا افزا  یبر اساس تئور:  درآمد سرانه واقعی
خ ارز   مثبت است.  ر یمتغ  نیا  یبرا  مورد انتظار   علامت  نیبنابرا  ؛ابدییم ، ارزش پول داخل  شی با افزا:  نر کشور   ی نرخ ارز

و موجب   شودیتر منارزا   یخارج  مسافران  ی برا  زبانیکشور م   یکالاها و خدمات گردشگر  متی. درنتیجه قابدییم  کاهش
گردشگران م  شیافزا درجه باز .  شودیگرفته م  نرخ ارز بازار مثبت در نظر   یبرا   مورد انتظار   علامت   نیبنابرا  ؛گرددیتعداد 

 هرچه  کشور با جهان است. با باز شدن  یمبادلات تجار  شیافزا  انگر یاقتصاد، نما   بودن  باز   درجه   شیافزا:  بودن اقتصاد
 ش یکشورها افزا  نیب  یو فرهنگ  یاسیس  روابط  کشورها،  گر یکشور با د  یدر های اقتصاد و بهبود و گسترش روابط تجار  شتر یب

کند  گردشگر   ورود  شی به روند افزا  تواندیو م  ابدییم کمک  کشور مقصد    که   رودیانتظار م  نیبنابرا  ؛)با عنوان بازرگان( به 
باز   ر یمتغ  علامت باشد  درجه  مثبت  گردشگری بودن  زیربناهای  و  تسهیلات  توسعه  با  اقتصادی  رشد  اقتصادی:  رشد   .

کن اقامتی، ها،  ونقل و راهازجمله توسعه حمل گسترش پول الکترونیک، توسعه اما توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات، 
رفاهی سبب توسعه صنعت ها و هتلرستوران امور  و  تفریحی  امکانات  ها، توسعه بهداشت عمومی و همچنین توسعه 

افزاتجارت میشود. همچنین  گردشگری می بازارها  شیتواند باعث  افزا  ،شود و درنتیجه  یداخل  یرقابت در   شیباعث 
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کارا  تیفیک اشتغال   جادیباعث ا  ،گذاری در کشور و درنتیجهسرمایه  شیتواند باعث افزامی  ن،یگردد. همچن  دات یتولیی  و 
رشد مج)  شود  یاقتصاد   و  شناختی   (.1402ی،  دیفقه  جمعیت  تقاضای خصوصیات  است  ممکن  نیز  متغیر  این   :

کشور نیز در    گردشگری را تحت تأثیر قرار دهند؛ کل جمعیت هر  بنابراین در این پژوهش درصد جمعیت شهری و میزان 
کریم زاده و همکاران،   .(Lv & Xu, 2017؛ 1392؛ اربابیان و همکاران، 1392الگو لحاظ خواهد شد )

 پیشینه تحقیق  -۲-2

 مطالعات خارجی   - ۱  - ۲-۲

کحمد  گردشگری در اندونزی را موردبررسی قراردادند. نتایج مطالعه آن2024و همکاران )  1ا ها نشان ( عوامل مؤثر بر 
ک،   تیر یونقل، مدشامل مخابرات، منابع برق، حمل  یبانی ها و تأسیسات پشتسامانهداد که   پسماند، مکان، منابع آب پا

گردشگرموجب  تواند  دولت می  یطیمح  ییایپوو    تیامن  ،نوازیمهمان   ،ییفضا  بان،یپشت  عیصنا ی در توسعه صنعت 
 اندونزی شود.

کاین مطالعه    جینتاتأثیر فساد بر توریسم را در آفریقا را ارزیابی کردند.    ای( در مطالعه2023و همکاران )  2خو  از آن   یحا
گردشگر  بود آمار  یمنف  یو خارج  یگردشگران داخل  یبرا   یکه تأثیر فساد بر توسعه  نشان   نیمعنادار است. ا  یو ازنظر 
گیرند. قرار می  یتحت تأثیر منف  یو مقاصد گردشگر  یهای مرتبط با گردشگرگذاریدهد که با بدتر شدن فساد، سرمایهمی

ا بر  اقتصادشاخص  ن،یعلاوه  کلان  تول  یهای  و توسعه    یخارج  می گذاری مستقسرمایه  ،یناخالص داخل  دیمانند رشد 
 .آل هستند دهیا یبخش گردشگر یارتقا یبرا یرساختیز 

گوزگور  . پرداختند  1994-1996  دوره  در   به ترکیه   کشور   70  از   گردشگران  تعداد  در   فساد   تأثیر   بررسی  ( به2017)  3دمیر و 
که نتایج نشان   تیلور   هاسمن ـ  یافته و ثابت، گشتاورهای تعمیم  های برآوردی اثرات روش  منظور از   این  برای استفاده شد 

 .گذاشته است تأثیر  ترکیه به ورودی تعداد گردشگران بر  منفی طور به نسبی فساد داد میزان
گالگو  ـ  )  4سانتانا  همکاران  داده2016و  از  استفاده  با  برای  (  تابلویی  زمانی    171های  بازه  در  تأثیر 1995-2013کشور   ،

 بر ورود گردشگران ندارد. داریمعنیفساد تأثیر  تروریسم، جرم و فساد بر گردشگری را بررسی کرده و نشان دادند که 
گردشگری را برای بیش از  2015)  5پاپراو  را با استفاده از تحلیل    1995-2015کشور در دوره زمانی    100( نیز رابطه فساد و 

ک فساد باعث افزایش تقاضا گردشگری   بین کشوری موردپژوهش قرارداد و نشان داد که افزایش یک واحدی شاخص ادرا
گردشگران ما  نیاباره  شود. توجیه وی درایندرصد می  7-2به میزان   که  در سفر   یاضاف  یهانهیبه پرداخت هز  لیاست 

باز بودن و    درجه   سرانه،  یناخالص داخل  دیتولهمچنین    باشد.  میمستقریغ  ا ی  میطور مستقها بهنهیهز  نیچه ا  ستند،ین
 گردشگران دارد.اقتصادی تأثیر مثبتی بر جریان رشد 
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یاپ و  گردشگری2015)  1ساها  تقاضای  و  فساد  بین  غیرخطی  رابطه  خود،  قبلی  مطالعه  ادامه  در  موردبررسی   (  را 
 ن یيکه در سطح پا   بدین معنیوجود دارد.    یخطریغ  یو فساد رابطه  یگردشگر  یتقاضا  نیبقراردادند و نشان دادند که  

تقاضافساد فساد  افزا  یگردشگر  ی،  از  یم  شیرا  پس  اما  ا  کیدهد،  آستانه،  می تأثیر    نیسطح  . شودمعکوس 
برا  ،دیگر عبارتبه است،  کم  فساد  که  درزمانی  تنها  گردشگر  ی فساد  است.  یصنعت  با   ی الگو  نی ا  سودمند  غیرخطی 

 .است ها سازگار دهندهمانع چرخروغن چرخ دهنده و  یهااستدلال
 ، یاسیس  یثباتیب، تأثیر  1999-2009کشور در بازه زمانی    139های تابلویی برای  ( با استفاده داده2013)  2یاپ و ساها 

کردند. نتایج آن   و فساد  سمیترور  گردشگری بررسی  کی از این بودرا بر توسعه    منفی شاخص فساد تأثیر    شیکه افزا  ها حا
 یخیتار   راثبه میگردشگران در هنگام مسافرت    شتر یاست که ب  نیآن ا  یاصل   لینخواهد داشت و دل  یگردشگر  یبر تقاضا

 کنند. ی کشورها توجه میع یو طب
با استفاده داده2011)  3لاو و هزاری  کشورهای مختلف نشان( در مطالعه خود  برای  تابلویی  ازای   های  که به  دادند 

که به معنای کاهش سطح فساد است(، تقاضای گردشگری حدود   ک فساد ) درصد   6/8افزایش یک واحدی شاخص ادرا
 افزایش خواهد یافت.

  کشور را با تحلیل بین کشوری بررسی کردند و به این نتیجه رسیدند  119( تأثیر فساد بر گردشگری  2010)  4داس و دیرینزو 
 . شودیمختلف م یدر کشورها یبر سطح رقابت گردشگر یکه کاهش سطح فساد باعث تأثیر مثبت

 مطالعات داخلی   - ۲-۲-۲

که در ادامه به آن در مورد   گرفته  کشور مطالعاتی صورت  گردشگری در داخل  زاده    وسف شود. ی ها اشاره می عوامل مؤثر بر 
کارکردها و استخراج مؤلفه   یی شناسا ( به  1402ر ) راخداپو   ی و چوسر  ها  ی پرداختند. نتایج مطالعه آن آموزش   ی گردشگر   ی ها و 

که     ، یادگیری   ، کیفیت آموزش   ، زبان انگلیسی   ژه ی و بر زبان به شامل: تسلط    ی آموزش   ی گردشگر   ی ها مؤلفه   ن ی تر مهم نشان داد 
فرهنگ  اجتماعی   زان ی م   ، ی قرابت  انگ   ل ی تما   ، تحرک  سهولت    ی اقتصاد صرفه    ، ی شخص   زه ی و  کارکردهای    ی دسترس و  و  است 

کارکرد    ، ی کارکرد عاطف   ، ی ارتباط و همکار   ی کارکردها   ن، ی کارکرد تجربه و تمر   ، ی ر ی ادگ ی و    ی شامل: کارکرد آموزش   ی آموزش گردشگری  
 و کارکرد دانش فرهنگی است.   ی کارکرد اجتماع   ، ی اقتصاد 

کید بر رقابت   ی مؤثر بر رشد گردشگر ( عوامل  1396زورکی و اولیایی نسب )  کشور منتخب را موردبررسی    63  مقصد   ی ر ی پذ با تأ
ک   ج ی نتا قراردادند.     مثبت ی  اثر   ، ی گردشگر   بخش ی  ق ی حق   افزوده ارزش   رشد   بر   مقصد ی  ر ی پذ رقابت   اثر   درمجموع   که بود    آن   از   ی حا

  سهم   از   ی گردشگر   بخش   رشد ی  ر ی اثرپذ   ن ی مچن ه   . است   متفاوت ی  کشور   مختلف ی  ها گروه   در   آن   اندازه   و   نوع   البته   . است 
 . است   مثبت ی  ق ی حق   ارز   نرخ   و   ت ی جمع   ، ی داخل   ناخالص   د ی تول   در ی  گردشگر 
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پرداختند. نتایج    جاذبه  مدل  با استفاده از  ی لملل ا ن ی عوامل مؤثر برجذب گردشگران ب  ی اب ی رز( به ا 1396نظری و همکاران ) 
تقاضای  آن  بر  معنادار  اثر  دارای  ارز  نرخ  و  جغرافیایی، جمعیت  فاصله  داخلی سرانه،  ناخالص  تولید  که  بود  آن  از  کی  حا ها 

 باشند. گردشگری می 
کشورهاي درحال ( به بررسی  1393راسخی و همکاران )  گردشگري در  کم  پرداختند و    ي منتخب توسعه عوامل مؤثر بر ترا

که  نتایج آن  کم  نسبي توسعه   و سطح   ( اندازه نسبي بازار ) هاي ناشي از مقیاس  صرفه ها نشان داد  یافتگي داراي اثر مثبت بر ترا
کم گردشگر دارد. افزون بر این، انتظارات و عادات رفتاري    گردشگر هستند. همچنین، هزینه گردشگري اثر منفي و  معنادار بر ترا

کم گردشگر مي   گردشگران نیز موجب افزایش   شود. ترا
تولید ناخالص داخلي، شاخص هریتیج و    قبل،   ه که به ترتیب تقاضاي توریسم دور   دادند شان  ( ن 1390فلیجی و جعفر زاده ) 

آسیا و اقیانوسیه نیز به ترتیب    ه مورد تابع تقاضاي قار   درآمد سرانه بیشترین اثر را بر تقاضاي توریسم جهان دارند. همچنین در 
منطقه به    ه کنند هاي مصرف جهان، نسبت شاخص قیمت   قبل، تولید ناخالص داخلي سایر مناطق   ه تقاضاي توریسم دور 

 . اثر را بر تقاضاي توریسم منطقه دارند   شاخص جهاني و تولید ناخالص داخلي منطقه بیشترین 
کنون به می مرور مطالعات داخلی نشان  ندرت تأثیر فساد بر تقاضای گردشگری موردبررسی قرارگرفته است.  دهد تا

ی  منف   ا ی مثبت  تأثیر آن    ا ی آ   نکه ی در مورد ا   ی علم   ی ها بحث ی،  مربوط به تأثیر فساد در گردشگر   ات ی ادب همچنین باوجود  
هنوز   در    . است مانده  باقی   ز ی انگ بحث است،  حد   ن ی ا همچنین  تا  نظر    ع ی توز   ی ناهمگون   ودی مطالعات  در  را  کشورها 

عموماً اند.  نگرفته  اینکه  به  توجه  اهم  عی توز   یگردشگر  ر یمتغ  با  ندارد،  ناهمگن  تی نرمال  رابطه  یپارامتر   ی تقاضا  در 
گردشگری از ای دارد. ازاینکننده، نقش تعیين فساد  ی و گردشگر   رو در این پژوهش برای بررسی تأثیر فساد بر تقاضای 

کوانتیل استفاده میروش رگرسیون   که این رهیافت اجازه میپانل  گردشگري به   که  دهدشود  پاسخ متفاوتي از تقاضاي 
 . به دست آیدفساد را در نقاط مختلف توزیع تقاضاي شرطي 

 قیتحق شناسیروش -3

 الگوی تجربی و متغیرهای مطالعه  -۱-3

کوانتیل با اثرات  2015)   2( و پاپراوه 2017)   1در این پژوهش بر اساس مطالعه الوی و خو  ( یک فرم خطی از الگوی رگرسیون 
 شود: ثابت به فرم زیر در نظر گرفته می 

 (1 ) ( ) 1 2 3 4 5

6 7

| ,
ity it i it

i

Q x CPI Lgdpc Ltrade Growth Lpop

Urbanpersentage Lexr

    

 

      

  

= + + + +

+ + + 
رابطه   این  نشان    Lexrو  ity  ،CPI  ،Lgdpc  ،Ltrade  ،Growth  ،Lpop  ،Urbanpersentageدر  ترتیب  تعداد  به  دهنده 

ک فساد، لگاریتم تولید ناخالص داخلی سرانه، لگاریتم حجم تجارت، لگاریتم   کشور، شاخص ادرا گردشگران ورودی به هر 
 

1. Lv & Xu 

2. Poprawe 
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کاهش اثر داده   رها ی متغ جمعیت، درصد جمعیت شهرنشین و لگاریتم نرخ ارز است.   فروض    ی پرت و برقرار   های به جهت 
ک فساد، رشد اقتصاد  رها متغی   شدن همسنگ  ن ی و همچن  ک ی کلاس    تم ی صورت لگار به   ی و درصد شهرنشین   ی با شاخص ادرا

ک فساد یکی از متغیرهای مورداستفاده در مطالعه  . اند وارد الگو شده  گیری فساد  های تجربی برای اندازه متغیر شاخص ادرا
کشورها است.   میل نماید،    10که این شاخص به عدد  قرار داشته و درصورتی  10مقدار عددی این شاخص بین صفر و  در 

، وضعیت فساد اداری در کشورها بدتر  بیانگر بهبود وضعیت کشورها در فساد اداری بوده و با میل نمودن آن به عدد صفر
شاخصمی به  نسبت  شاخص  این  که  است  آن  شاخص  این  از  استفاده  دلیل  در  شود.  جامعی  اطلاعات   ، دیگر های 

ارائه میخصوص موارد مختلف   اداری  بررسیفساد  از  شاخص  این  برای محاسبه  گزارش نماید.  و  سازمانها  های های 
 (.1392شود )متفکر آزاد و فشاری، المللی استفاده میالمللی نظیر بانک جهانی و سازمان شفافیت بینمختلف بین

 کشورهای مورد مطالعه   - ۲-3

کشورهای درحال کشورهای موردبررسی در این پژوهش، شامل دو   باشند. بر  یافته می توسعه و توسعه گروه منتخب از 
درحال  کشورهای  گروه   ، موردنیاز اطلاعات  و  آمار  بودن  دسترس  در  و  جهانی  بانک  نظر  ) اساس  شامل    39توسعه  کشور( 

  ، السالوادور مصر،  کوادور،  ا دومینیکن،  جمهوری  کاستاریکا،  کلمبیا،  شیلی،  کامرون،  بوروندی،  برزیل،  بوتسوانا،  بولیوی، 
پاناما،   کستان،  کش، نیجر، پا کنیا، مالاوی، مالزی، مکزیک، مرا اردن،  ایران، جامائیکا،  اندونزی،  گواتمالا، هندوراس، هند، 

پ  گوئه،  کشورهای  پارا گروه  و  اوگاندا  و  ترکیه  توگو،  تایلند،  سوریه،  سودان،  سریلانکا،  جنوبی،  آفریقای  سنگال،  فیلیپين،  رو، 
کشور( شامل استرالیا، اتریش، بلژیک، کانادا، قبرس، دانمارک، فنلاند، فرانسه، آلمان، یونان، ایسلند، ایرلند،    27)   یافته توسعه 

، پرتغال، سنگاپور، اسپانیا، سوئد، سوئیس و آمریکا   کویت، لوکزامبورگ، مالت، هلند، نیوزلند، نروژ کره جنوبی،  ایتالیا، ژاپن، 
اخذشده    1995- 2022های موردنیاز برای این مطالعه از سایت بانک جهانی و سازمان شفافیت جهانی برای دوره  است. داده 

 است. 

 روش پانل دیتا   - 3-3

که عبارتند از:  خطی ساده را می   یی تابلو   های های داده طورکلی مدل به  کرد  توان با استفاده از سه روش متفاوت برآورد 
گی و ماهیت داده  اثرات تصادفی. در برآورد الگوهای پانل، بسته به ویژ اثرات ثابت و ج(  ها  الف( با جز ثابت مشترک، ب( 

آزمون بایستی مناسب  گردد. در این زمینه  آزمون تلفیق ترین مدل انتخاب  آزمون هاسمن باید برآورد  هایی نظیر  پذیری و 
گر آماره آزمون تلفیق شوند. به  کارگیری رگرسیون تلفیقی مناسب نخواهد بود )مهرگان  پذیری معنادار باشد، به طور خلاصه ا

گر آماره هاسمن از مقدار بحرانی بزرگ 1389و اشرف زاده،    (. Hsiao, 2003) اثرات ثابت بهتر خواهد بود    تر باشد، رویکرد ( و ا

 روش رگرسیون کوانتیل   - ۴-3

گردشگری، از رهیافت میانگین شرطی   کثر مطالعات قبلی در زمینه بررسی اثر فساد بر تقاضا  اثرات ثابت به فرم رابطه  ا
 اند. ( استفاده کرده 2) 
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(2)                                                                                                                                                           ( )| , T

it it i it iE y x x  = + 

)میزان تقاضای گردشگری هر کشور و    ityکه در آن   ),1 ,, ,
T

T T

it it it px x x=    بردار متغیرهای مستقل وi    اثرات هر کشور
گی   دهند. های جغرافیایی و نهادهای رسمی را نشان می است که ناهمگنی مشاهده نشده کشورها نظیر فرهنگ، تاریخ، ویژ

  ن ی حال، ا کند، بااین استفاده مي   خطي   ون ی منظور برآورد مدل رگرس سنتي از روش حداقل مربعات معمولي به   دگاه ی د 
کوانت    هاي توان از شاخص مي   ل، ی کوانت   ون ی کند. با استفاده از رگرس م( را فراهم مي ا   0/ 5  ل ی روش تنها برآورد متوسط تابع )

کندگي  ب   پرا براي  آوردن  ه  و مرکزي مختلف  رابطه وتحلیل جامع تجزیه   ک ی دست  از  رگرس   رها ی متغ   تر  کرد. هر    ون ی استفاده 
، ی کد ی متفاوت با    ل ی کوانت   هاي ون ی کند. قرار دادن رگرس مي   مشخص   شرطي را   ع ی نقطه خاص از توز   ک ی   ل ی کوانت  ویژه  به   گر

کشف پيش   راهي   عنوان به   ون ی رگرس   ن ی ا   ن ی خواهد بود. همچن   دتر ی شرطي ناهمگن است، مف   ع ی که توز هنگامی  بینی  براي 
)ترکی و    خواهد بود   د ی وجود دارد، مف   رها ی متغ   ن ی عدم رابطه ب   ا ی   ف ی ضع   اي در مواردي که رابطه   رها ی متغ   ن ی از رابطه ب   دتر ی مف 

گر متغیر موردبررسی دارای توزیع نرمال نباشد، رگرسیون کوانتیل نسبت به برآوردهای  (. ازاین 1395همکاران،   دارای    OLSرو ا
کاراتر و قوی  کامل (. همچنین این رگرسیون نتایج منعطف Rejeb & Arfaoui, 2016خواهد بود )   1نتایج  تری در سطوح  تر و 

در ادامه این رهیافت، الگوی    (. Lv & Xu, 2017دهد و نسبت به مشاهدات دورافتاده حساس نیست ) مختلف متغیر ارائه می 
شده است،  ( معرفی 1978)   2شوند. رگرسیون کوانتیل که در ابتدا توسط کونکر و باست تجربی و متغیرهای مطالعه تشریح می 

الگوی در چندک توسعه  به چند  اولیه  الگو  آن  که در  برای میانگین شرطی است  برآورد سنتی حداقل مربعات  های  یافته 
 . آید امین کوانتیل درنتیجه حداقل سازی مسئله زیر به دست می شود. ضریب برآوردی رگرسیون برای  مختلف تبدیل می 

 (3 ) 
( )

 

( )
 : :

arg min | | 1 | |
k

i i i i

i i i i
B R i i y x i i y x

y x y x
 

     
    

 
= − + − − 

  
 

 
( بیان  2006و همکاران )   3کنند. بائو پارامتری است که بین صفر و یک بوده و اندازه کوانتیل را مشخص می   در این رابطه  

کوانتیل نسبت به رگرسیون سنتی  می  که مزیت اصلی رگرسیون  آن در تجزیه OLSکنند  کل توزیع متغیر  ، توانایی  وتحلیل 
دهد  صرفاً تخمینی از میانگین شرطی و میانه شرطی که در مرکز توزیع قرار دارد به دست می   OLSکه رگرسیون  است. درحالی 

کوانتیل نسبت به   تواند تقریبی نادرست از توزیع شرطی متغیر باشد. که می  پذیرتر است،  انعطاف   OLSهمچنین رگرسیون 
دارد. با توجه مزایا رگرسیون کوانتیل، در این پژوهش الگوی پانل    4کلفت  دم  زیرا حساسیت کمی به مشاهدات پرت و توزیع 

 زن است به فرم رابطه زیر است. شود که تخمین در چارچوب رگرسیون کوانتیل برآورد می 

 
1. Efficient & Robust 

2. Koenker & Bassett 

3. Bao 

4. Heavy tails 
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 (4                )                           
( ) ( ) ( ) ( )( )

1
1 1 1 1

, , arg  min | |
k

K T n n
n T

k i k it it k i ii
k t i i

y x           
=

= = = =

= − − + 
 

آن   در  )که  ) ( )( )0
k

ku
u I u


 = −    ( استاندارد  کوانتیل  خسارت  و  Koenker, 2004; 2005تابع   )k    نسبی وزن 

دهد. لازم به ذکر است  ام است که سهم این کوانتیل را در تخمین الگوی پانل اثرات ثابت را نشان می   kشده به کوانتیل  داده 
هالوک  و  کونکر  اساس  بر  بخش 2001)   1که  زیرمجموعه (،  به  وابسته  متغیر  رگرسیون  بندی  اعمال  و  گانه  جدا در    OLSهای 

که در این حالت مشکلات انتخاب نمونه  هرکدام از این زیرمجموعه، جایگزین مناسبی برای رگرسیون کوانتیل نیست. چون 
 مطرح خواهد بود. 

کوانتیل 2011و همکاران )   2در این پژوهش مطابق نظر الکساندر    یابد ها اختصاص می ( وزن یکسانی به هرکدام از 

 (1k K 1(، عبارت  8در رابطه )  (. =

| |
n

i

i

 
=

   کاهش می که اثرات فردی را به سمت صفر  دهد. میزان  جز جریمه است 
گر    این جریمه به   0بستگی دارد. ا گر  باشد، تخمین به   = 0صورت اثرات ثابت خواهد بود، ا     تخمین اثرات ثابت

گر  جریمه  شده و ا →   شده خواهد بود. در این پژوهش بر اساس نظر  ادغام  صورت رگرسیون کوانتیل باشد، تخمین به
 آید: با حداقل سازی واریانس و با استفاده از رابطه زیر به دست می   ( مقدار بهینه  2010)   3لامارچه 

 (5 )                                                                                                                                     ( ) ( )( ) * * *ˆ arg  inf , ,opt tr


     =  

که در این رابطه  
*(.)tr آمده از رهیافت بوت استرپ است دست ، اثر ماتریس کوواریانس به . 

 تحقیق یهاافتهنتایج و تحلیل ی -4

یافته در  توسعه و توسعه ای از آمار توصیفی مربوط به متغیرهای ملحوظ در مطالعه، برای گروه کشورهای درحال خلاصه 
قابل ارائه   1جدول   نکته  که  1توجه در اطلاعات جدول  شده است.  کشیدگی متغیرهای مطالعه است  و  ، وضعیت چولگی 

آن نشان  کثر  ا توزیع  نبودن  نرمال  به دهنده  کوانتیل  رگرسیون  از  استفاده  اهمیت  و  ضرورت  وضعیت  این  است.  عنوان  ها 
 سازد. خوبی نمایان می رهیافت اقتصادسنجی پژوهش را به 

 

 

 
1. Koenker & Hallock 

2. Alexander 

3. Lamarche 
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 . آمار توصیفی متغیرها ۱جدول  

 متغیرها 
 یافته کشورهای توسعه 

 کشیدگی  چولگی  Max Min انحراف معیار  میانگین 
تعداد گردشگران  لگاریتم  
 به هر کشور   ی ورود 

57 /15 51 /1 25 /18 18 /11 49 /0 - 09 /3 

ک فساد   2/ 90 0/ 06 2 8/ 65 1/ 26 4/ 59 شاخص ادرا
  ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 

 سرانه 
56 /10 45 /0 62 /11 83 /8 50 /0 - 00 /4 

 6/ 88 2/ 06 2/ 81 6/ 09 0/ 64 4/ 42 حجم تجارت   تم ی لگار 
 9/ 31 0/ 68 - 9/ 13 25/ 55 3/ 18 2/ 63 رشد اقتصادی 

 2/ 25 - 0/ 11 12/ 49 19/ 59 1/ 71 16/ 00 ت ی جمع   تم ی لگار 
 2/ 57 - 0/ 33 51/ 109 100 12/ 11 79/ 56 شهرنشین   ت ی درصد جمع 

خ ارز   تم ی لگار   6/ 54 2/ 02 - 1/ 31 7/ 24 1/ 81 0/ 76 نر
 توسعه کشورهای درحال 

تعداد گردشگران  لگاریتم  
 به هر کشور   ی ورود 

19 /14 51 /1 49 /17 30 /9 24 /0 - 99 /2 

ک فساد شاخص    3/ 70 0/ 55 0 5 0/ 83 2/ 39 ادرا
  ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 

 2/ 44 - 0/ 52 5/ 38 9/ 61 1/ 02 7/ 82 سرانه 

 5/ 68 1/ 43 2/ 69 5/ 39 0/ 47 4/ 11 حجم تجارت   تم ی لگار 
 5/ 73 - 0/ 60 - 13/ 12 16/ 72 3/ 14 4/ 11 رشد اقتصادی 

 3/ 25 0/ 55 14/ 26 21/ 00 1/ 34 16/ 92 ت ی جمع   تم ی لگار 
 2/ 21 - 0/ 28 7/ 21 90/ 50 20/ 64 51/ 15 شهرنشین   ت ی درصد جمع 

خ ارز   تم ی لگار   2/ 11 0/ 26 3/ 08 10/ 33 2/ 71 3/ 75 نر

  شین -پسران-فیشر و ایم  واحد  شهیآزمون ر از  کاذب،    ونیو عدم وقوع رگرس  رهایمتغ  ییایپا  یجهت بررسدر ادامه  
کلیه متغیرهای مورداستفاده در سطح پایا آورده شده است. بر اساس این    2شده و نتایج آن در جدول  استفاده نتایج 

 باشند.می
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 . آزمون ریشه واحد متغیرهای مطالعه ۲جدول  

 متغیرها 
 توسعه کشورهای درحال  یافته کشورهای توسعه 

 IPS فیشر  IPS فیشر 
I(0) I(0) I(0) I(0) 

به هر    ی تعداد گردشگران ورود لگاریتم  
 کشور 

 **12 /11 -  **16 /12 -  **11 /13 -  **52 /8 - 

ک فساد   - 7/ 42**  - 9/ 10**  - 11/ 98**  - 16/ 15**  شاخص ادرا
 - 12/ 95**  - 10/ 22**  - 9/ 63**  - 15/ 17**  سرانه   ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 

 - 9/ 73**  - 8/ 85**  - 7/ 82**  - 11/ 10**  حجم تجارت   تم ی لگار 
 - 6/ 52**  - 7/ 65**  - 14/ 16**  - 18/ 16***  رشد اقتصادی 

 - 11/ 12**  - 10/ 86**  - 11/ 12**  - 9/ 14**  ت ی جمع   تم ی لگار 
 - 5/ 62**  - 15/ 12**  - 16/ 52**  - 13/ 10**  شهرنشین   ت ی درصد جمع 

خ ارز   تم ی لگار   - 4/ 12**  - 7/ 79**  - 9/ 92**  - 7/ 85**  نر
 داری در سطح یک درصد **معنی 

  آزمون  از  تابلویی، های شده یا داده های ادغام داده  صورت به   ها مدل   تخمین  تشخیص  برای  و  ها داده   ماهیت   بر اساس 
F   است ادغام   صورت به   مدل   تخمین   آزمون   این   صفر   فرض .  شود می   استفاده   لیمر   F  آماره   مقدار   که درصورتی   لذا .  شده 

نتایج  .  گردد می   برآورد   یی تابلو   های داده   صورت به   و مدل   شده   رد   صفر   فرضیه   باشد،   تر بزرگ   جدول   F  مقدار   از   شده محاسبه 
جداول  گزارش  در  آزمون    6و    4شده  درحال   Fبرای  کشورهای  در  توسعه لیمر  و  می توسعه  نشان  آماره یافته    لیمر   F  دهد 

ها برای  مدل   و   شده   رد   صفر   فرض   که   دهد می   نشان   و  بوده   معنادار   آماری   لحاظ   به   درصد   1  معناداری   سطح   در   آمده دست به 
کشوری  گروه  که از دو    دیتاست   پانل   در   تخمینی   روش   تعیين   دوم   گام   . گردد   برآورد   یی تابلو   های صورت داده به   باید   این دو 

منظور .  است   مناسب   یک کدام   تصادفي   اثرات   و   ثابت   اثرات   روش    آزمون   در .  شود مي   استفاده   1هاسمن   آزمون   از   بدین 
  درواقع   و  ندارد   وجود   ارتباطي   هیچ   توضیحي   متغیرهاي   و   معادله   اخلال   جز   بین   که   گیرد در نظر می   صفر   فرض   هاسمن 
  آزمون   آماره .  توضیحي را در نظر دارد   متغیرهاي   و   اخلال   جز   بین   همبستگي   وجود   مقابل   فرض   باشند و مي   یکدیگر   از   مستقل 
  معناداری   سطح   در   آن   معناداری   از   نشان   6و    4یافته به ترتیب در جداول  توسعه و توسعه برای گروه کشورهای درحال   هاسمن 

که   معنی   این نتایج بدین .  دارد  صفر   فرض  رد   و  درصد   1 برای هر    نهایی   های مدل   و شده   رد   تصادفی   اثرات   برآورد   روش   است 
 . شود   برآورد   ثابت   با روش اثرات   دو گروه کشوری باید 

دهد که این  یافته نشان می توسعه و توسعه ( آماره جارک ـ برا برای متغیر تعداد گردشگران کشورهای درحال 3در جدول ) 
که   کی از آن است  متغیر دارای توزیع نرمال نیست. این مسئله بیانگر عدم تضمین توزیع نرمال جزء اخلال الگوها دارد و حا

 
1. Hausman 
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کننده در برآورد الگوی کلاسیک پانل وجود دارد. بدین منظور از روش پانل کوانتیل نیز  احتمال به دست آمدن نتایج گمراه 
 گردد. برای برآورد و تفسیر نتایج استفاده می 

 یافته توسعه و توسعه . آماره جارک برای تعداد گردشگران کشورهای درحال 3جدول  

 برا - احتمال آماره جارک  برا - آماره جارک  
 0/ 01 8/ 07 توسعه تقاضای گردشگری در کشورهای درحال 

 0/ 000 20/ 17 یافته تقاضای گردشگری در کشورهای توسعه 

  4توسعه در جدول  درحال   کشورهای   برای   مدل   برآورد   از   حاصل   شده، نتایج های نظری و الگوی تصریح پایه بر طبق  
که همه متغیرهای مدل به گزارش  جز شاخص فساد از نوع لگاریتمی، رشد یا نسبت هستند، ضرایب حاصله  شده است. ازآنجا
را نشان می کشش  اثرات ثابت متغیرهای لگاریتم ها  از روش  با استفاده  از برآورد مدل    تولید   دهند. بر طبق نتایج حاصل 

گردشگری در  سرانه، لگاریتم تجارت، لگاریتم جمعیت و نرخ ارز دارای اثر مثبت و معنی   داخلی   ناخالص  داری بر تقاضای 
کی است متغیرهای لگاریتم کشورهای درحال    ناخالص   تولید   توسعه هستند. همچنین تخمین مدل با روش پانل کوانتیل حا

کوانتیل   داخلی  کوانتیل   90و    75،  50،  25،  10های  سرانه، لگاریتم حجم تجارت، لگاریتم جمعیت در  های  و متغیر نرخ ارز در 
توسعه دارند. ضریب متغیر لگاریتم تولید ناخالص  داری بر تقاضای گردشگری در کشورهای درحال اثر مثبت و معنی   75و    50

کوانتیل   کوانتیل    10داخلی سرانه از  که نشان می   90تا  کاهشی داشته  کوانتیل روندی  گردشگری در  های بالا از  دهد تقاضای 
به  دارد.  کمتری  تأثیرپذیری  سرانه  داخلی  ناخالص  کوانتیل  طوری تولید  در  افزایش    10که  با  سرانه(،  درآمد  پایين  )سطوح 

درصد    1/ 54)سطوح بالای درآمد سرانه(،    90یل  درصد و در کوانت   1/ 66درصدی تولید ناخالص داخلی، تقاضای گردشگری  یک 
می  معنی افزایش  آماری  لحاظ  به  و  مثبت  کشورها  تجارت  حجم  لگاریتم  متغیر  ضریب  همچنین  نشان  یابد.  که  است  دار 

گسترش تعاملات بین می  کشورها و  گردشگران به  المللی آن دهد با افزایش میزان درجه باز بودن تجاری  ها، بر میزان ورود 
کوانتیل کشورها افزوده می  گردشگری  ، با افزایش یک 75تا    10های  شود. بطوریکه در    0/ 4درصدی حجم تجارت، تقاضای 

کوانتیل   کشور در سطح بالاتری قرار    یابد. به عبارتی هرچقدر میزان درصد افزایش می   0/ 3،  90درصد و در  حجم تجارت یک 
کاهش می  گردشگر  که  می   گیرد، تأثیرگذاری این متغیر برجذب  یابد. متغیر نرخ ارز نیز دارای ضریب مثبت و معنادار است 

کاهش   نرخ ارز   ش ی با افزا دهد  می نشان   گردشگر   مت ی ق   ها، کشور   ی ارزش پول داخل   و    ی برا   زبان ی کشور م   ی کالاها و خدمات 
کشورها  گردشگران  همین امر موجب ترغیب    و  شده تر  ن ارزا   ی خارج   مسافران  طور  به   . گردد ی م خارجی برای مسافرت به آن 

، تقاضای گردشگری  ، با افزایش یک 50مثال در کوانتیل   همچنین نتیجه حاصل    یابد. درصد افزایش می   0/ 5درصدی نرخ ارز
برآوردنشان می  آماری معنی از  به لحاظ  برآورد  این  ک فساد، در  ادرا که عنوان می دهد شاخص  نبوده  گردشگران  دار  کند 

کشورهای درحال  ک فساد  عه بیشتر به جنبه توس ورودی به  ادرا و میزان  توریستی سفر خود توجه داشته  و  های تفریحی 
کوانتیل معنی  کشورها مؤثر واقع نشده است. لگاریتم جمعیت در تمام  گردشگر در آن  دار و دارای ضریب  چندان برجذب 

و    1/ 59،  1/ 60،  1/ 62،  1/ 63های موردنظر به ترتیب  درصدی جمعیت در کوانتیل دهد با افزایش یک مثبت است که نشان می 
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درصد افزایش تقاضای گردشگری رخ خواهد داد. به عبارتی کشورهای با جمعیت بالاتر جذب گردشگر بالاتری خواهند    1/ 57
کرده  گذشته بیان  کار در دسترس برای این بخش  داشت. در رابطه با این متغیر مطالعات  که با افزایش جمعیت نیروی  اند 

 توان با امکانات بیشتری خدمات گردشگری را ارائه کرد. یابد و می افزایش می 

 توسعه . نتایج حاصل از برآورد مدل برای کشورهای درحال ۴جدول  

 Fe متغیر 
 کوانتیل 

۱۰ ۲5 5۰ 75 9۰ 
ک فساد   - 0/ 002 - 0/ 007 - 0/ 01 - 0/ 02 - 0/ 02 - 0/ 01 شاخص ادرا

  ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 
 سرانه 

 ***60 /1  ***66 /1  ***64 /1  ***60 /1  ***57 /1  ***54 /1 

 0/ 3***  0/ 4***  0/ 4***  0/ 4***  0/ 4***  0/ 4***  حجم تجارت   تم ی لگار 
 - 0/ 002 - 0/ 001 - 0/ 001 - 0/ 0004 - 0/ 0001 - 0/ 001 رشد اقتصادی 

 1/ 57***  1/ 59***  1/ 60***  1/ 62***  1/ 63***  1/ 60***  ت ی جمع   تم ی لگار 
 - 0/ 0003 - 0/ 0008 - 0/ 001 - 0/ 002 - 0/ 002 - / 001 شهرنشین   ت ی درصد جمع 

 0/ 09 0/ 07**  0/ 05*  0/ 03 0/ 02 0/ 05**  نرخ ارز   تم ی لگار 
Cons  ***13 /26 -   آزمونF   2565/ 65***  آزمون هاسمن  195/ 7***  لیمر 

 داری در سطح یک درصد، پنج درصد و ده درصد ***، ** و *: به ترتیب معنی 

 توسعه کشورهای درحال والد برای برابری ضرایب در    . آزمون 5جدول  

 9۰-5۰ 75-5۰ 5۰-۲5 5۰-۱۰ متغیر 
ک فساد   0/ 67 0/ 89 0/ 71 0/ 42 شاخص ادرا

 0/ 00 0/ 00 0/ 00 0/ 00 سرانه   ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 
 0/ 00 0/ 08 0/ 02 0/ 29 حجم تجارت   تم ی لگار 

 0/ 45 0/ 76 0/ 45 0/ 87 رشد اقتصادی 
 0/ 58 0/ 20 0/ 00 0/ 06 ت ی جمع   تم ی لگار 

 0/ 45 0/ 58 0/ 48 0/ 46 شهرنشین   ت ی درصد جمع 
خ ارز   تم ی لگار   0/ 00 0/ 38 0/ 07 0/ 01 نر

جدول   می 5مقادیر  گزارش  را  والد  آزمون  به  مربوط  آماره  احتمال  در  ،  متغیرها  ضرایب  مقایسه  به  والد  آزمون  کند. 
شده مربوط به آماره والد برای متغیر  پردازد. احتمالات گزارش می   50های مختلف با ضریب همان متغیر در کوانتیل  کوانتیل 

کوانتیل لگاریتم تولید ناخالص داخلی سرانه نشان می  کوانتیل    90و    75،  25،  10های  دهد تأثیر این متغیر در  متفاوت    50با 
کوانتیل  در  متغیر  این  تعبیری  به  کشورهای  است.  در  گردشگری  تقاضای  بر  متفاوتی  تأثیرگذاری  میزان  مختلف  های 

کوانتیل درحال  که این اثرگذاری متفاوت در  شده است. همچنین نتیجه    های مختلف به اثر ناهمگنی تعبیر توسعه داشته 
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کوانتیل  کی است، تأثیر متغیر حجم تجارت در  است و اثر ناهمگنی بر    50متفاوت از کوانتیل   90و   75، 25های آزمون والد حا
کوانتیل   گردشگری در مقایسه با  آمده برای آزمون والد برای متغیر لگاریتم جمعیت در  دست دارد. احتمالات به   50تقاضای 

کوانتیل نشان می   25و    10های  کوانتیل  کوانتیل  دهد این متغیر در این  تأثیر متفاوت و ناهمگنی بر تقاضای    50ها نسبت به 
و   25،  10های  دهد این متغیر تأثیرات متفاوتی در کوانتیل گردشگری دارد. نتایج آزمون والد برای متغیر نرخ ارز نیز نشان می 

های مختلف یکسان نبوده و اثری ناهمگن  اثر آن در کوانتیل رو  بر تقاضای گردشگری دارد و ازاین   50نسبت به اثر کوانتیل    90
ک فساد، رشد اقتصادی و درصد جمعیت شهرنشین معنی خوانده می  دار گزارش  شود. نتیجه آزمون والد برای متغیرهای ادرا

 نشده است. 
 یافته . نتایج حاصل از برآورد مدل برای کشورهای توسعه 6جدول  

 Fe متغیر 
 کوانتیل 

۱۰ ۲5 5۰ 75 9۰ 
ک فساد   0/ 05**  0/ 04**  0/ 02**  0/ 02 0/ 01 0/ 03***  شاخص ادرا

ناخالص    د ی تول   تم ی لگار 
 سرانه   ی داخل 

 ***86 /0  ***13 /1  ***03 /1  ***89 /0  ***70 /0  **56 /0 

 - 0/ 0006 - 0/ 0004 - 0/ 0002 - 0/ 00003 0/ 0001 - 0/ 0002 حجم تجارت   تم ی لگار 
 0/ 007 0/ 004 0/ 0001 - 0/ 002 - 0/ 005 0/ 0008 اقتصادی رشد  

 1/ 59***  1/ 46***  1/ 27***  1/ 14***  1/ 04**  1/ 30***  ت ی جمع   تم ی لگار 
 0/ 050***  0/ 047***  0/ 042***  0/ 038***  0/ 035***  0/ 04***  شهرنشین   ت ی درصد جمع 

 0/ 41***  0/ 357***  0/ 27***  0/ 22**  0/ 178 0/ 28***  نرخ ارز   تم ی لگار 
Cons  ***32 /18 -   آزمونF   633/ 95***  آزمون هاسمن  257/ 91***  لیمر  

 دهد. داری در سطح یک درصد، پنج درصد و ده درصد را نشان می ***، ** و * به ترتیب معنی 

کشورهای توسعه  گردشگری برای  ک فساد و  ک  بررسی رابطه ادرا که افزایش یک واحدی شاخص ادرا یافته نشان داد 
گردشگری به میزان  فساد باعث   شود. همچنین با روش پانل  درصد با استفاده از روش اثرات ثابت می   3افزایش تقاضای 

ک فساد اثر مثبت و معنی  کوانتیل کوانتیل متغیر ادرا گردشگری در  که در  دارد. همان   90و    75،  50های  دار بر تقاضای  طور 
اقتصادی و  جدول فوق مشاهده می  برابر متغیرهای حجم تجارت و رشد  بزرگی در  این متغیر دارای ضرایب نسبتاً  شود، 

کاهش ضرایب کوچک    مثبت   تأثیر  باعث  فساد  سطح  تر نسبت به متغیر درآمد سرانه واقعی، جمعت و نرخ ارز است. درواقع 
گردشگر   بر  گردشگری چنین .  شود می   یافته توسعه   کشورهای   در   میزان جذب    در خصوص اثر مثبت این متغیر بر تقاضای 

های مستقیم و یا غیرمستقیم  صورت هزینه به  ی اضاف   ی ها نه ی به پرداخت هز   ل ی ما  خود   گردشگران در سفر شود که بیان می 
جمعیت، جمعیت شهرنشین و نرخ ارز تأثیر مثبتی بر    سرانه،   ی ناخالص داخل   د ی تول همچنین متغیرهای لگاریتم    . د ستن ی ن 

  90تا کوانتیل    10جریان گردشگران در این گروه از کشورها دارند. ضریب متغیر لگاریتم تولید ناخالص داخلی سرانه از کوانتیل  
که نشان می  کاهشی داشته  کوانتیل روندی  گردشگری تأثیرگذاری  دهد تولید ناخالص داخلی سرانه در  های بالابر تقاضای 
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کوانتیل  طور مثال افزایش یک تری دارد. به پایين  گردشگری    1/ 13باعث افزایش    10درصدی این متغیر در  درصدی تقاضای 
درحالی می  کوانتیل  شود،  در  افزایش    90که  می   0/ 56باعث  لگاریتم    شود. درصدی  متغیرهای  ضریب  بررسی  همچنین 

دهد که بیانگر آن است که در  روندی صعودی را نشان می   90تا کوانتیل    10جمعیت، جمعیت شهرنشین و نرخ ارز از کوانتیل  
اند. همچنان که  یافته داشته های بالاتر این متغیرها تأثیرگذاری بیشتری بر تقاضای گردشگری در کشورهای توسعه کوانتیل 

تر  کشورهای میزبان ارزان ذکر شد با افزایش نرخ ارز در این کشورها خدمات گردشگری برای افراد و گردشگران ورودی به این  
درصدی جمعیت در  تر افزایش یک طور دقیق شده و به این سبب تأثیر مثبتی بر جریان ورودی مسافران خارجی دارد. به 

شود. افزایش  درصدی می   1/ 59باعث افزایش    90درصد و در کوانتیل    1/ 04باعث افزایش تقاضا گردشگری به میزان    10کوانتیل  
کوانتیل  یک  کوانتیل    0/ 22، تأثیر  25درصدی نرخ ارز در  گردشگری دارد.    0/ 41، تأثیر  90درصدی و در  درصدی بر تقاضای 

کوانتیل افزایش یک  در هر  شهرنشین  به میزان  درصدی جمعیت  گردشگری  تقاضای  افزایش  باعث  ،  0/ 035های موردنظر 
گردشگری  شود. علت این موضوع افزایش نیروی  درصد می   0/ 050و    0/ 047،  0/ 042،  0/ 038 کار در دسترس برای ارائه خدمات 

 است. 
 یافته والد برای برابری ضرایب در کشورهای توسعه   . آزمون 7جدول  

 9۰-5۰ 75-5۰ 5۰-۲5 5۰-۱۰ متغیر 
ک فساد   0/ 86 0/ 92 0/ 07 0/ 00 شاخص ادرا

 0/ 07 0/ 44 0/ 57 0/ 01 سرانه   ی ناخالص داخل   د ی تول   تم ی لگار 
 0/ 32 0/ 87 0/ 49 0/ 58 حجم تجارت   تم ی لگار 

 0/ 49 0/ 57 0/ 63 0/ 60 رشد اقتصادی 
 0/ 03 0/ 58 0/ 07 0/ 00 ت ی جمع   تم ی لگار 

 0/ 03 0/ 00 0/ 14 0/ 00 شهرنشین   ت ی درصد جمع 
خ ارز   تم ی لگار   0/ 02 0/ 08 0/ 38 0/ 03 نر

آمده از آزمون  دست اند. نتایج به شده گزارش   7یافته در جدول  توسعه   های آزمون والد کشورهای احتمال مربوط به آماره 
کوانتیل والد نشان می  ک فساد و میزان اثر آن بر تقاضای گردشگری در  متفاوت از کوانتیل   25و   10های  دهد تأثیر متغیر ادرا

ک فساد در کوانتیل است. این نتیجه نشان می   50 متفاوت است    50های مختلف نسبت به کوانتیل  دهد اثرگذاری متغیر ادرا
کوانتیل  در  گردشگری  تقاضای  بر  متغیر  این  اثرگذاری  ناهمگنی  از  نشان  احتمالات  که  همچنین  است.  مختلف  های 

این متغیر در  گزارش  تأثیر  که  آن است  نشانگر  ناخالص داخلی سرانه  تولید  لگاریتم  برای متغیر  والد  آماره  به  شده مربوط 
کوانتیل    90و    10های  کوانتیل  این متغیر در    50با  به تعبیری  بر  کوانتیل   متفاوت است.  تأثیرگذاری متفاوتی  های مختلف 

شود. احتمالات  های مختلف دیده می کوانتیل   تقاضای گردشگری داشته و ناهمگنی اثرگذاری آن بر تقاضای گردشگری در  
ها  دهد این متغیر در این کوانتیل نشان می   90و    25،  10های  آمده برای آزمون والد متغیر لگاریتم جمعیت در کوانتیل دست به 

کوانتیل   کی است، تأثیر    50نسبت به  گردشگری دارد. همچنین نتیجه آزمون والد حا تأثیر متفاوت و ناهمگنی بر تقاضای 
همگنی بر تقاضای گردشگری  بوده و اثر نا   50متفاوت از کوانتیل    90و    75،  10های  متغیر درصد جمعیت شهرنشین در کوانتیل 
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کوانتیل   دهد این متغیر تأثیرات متفاوتی در  علاوه نتایج آزمون والد برای متغیر نرخ ارز نشان می دارد. به   50در مقایسه با 
کوانتیل  90و   75،  10های  کوانتیل  دار  بر تقاضای گردشگری دارد. نتیجه این آزمون برای سایر متغیرها معنی   50نسبت به اثر 

 گزارش نشده است. 
درحال  کشورهای  گروه  دو  هر  برای  کوانتیل  روش  به  مدل  برآورد  از  حاصل  نتایج  توسعه بررسی  و  نشان  توسعه  یافته 

های مختلف یکسان نیستند.  آمده برای متغیرهای توضیحی به این روش و در کوانتیل دست داری به دهد ضرایب و معنی می 
کوانتیل این مسئله ما را به این نتیجه رهنمون می  که متغیرهای توضیحی در  های مختلف دارای اثرگذاری متفاوت  سازد 

کنار برآوردگرهای سنتی برای جلوگیری از خطا در تفسیر نتایج می هستند و ازاین  کوانتیل در  تواند  رو برآورد مدل با روش 
 . مناسب باشد 

 یاستیس هایشنهادیپ هو ارائ یریگجهینت -5

آن،  اقتصادی،  اثرات  به  توجه  با  گردشگری،  صنعت ابزارهایمهم  از   یکی  عنوانبه  اجتماعی و سیاسی   توسعه  ترین 
ازاین   شدهمطرح  کشورها  در   جانبههمه ارائه توضیحی جدید برای نتایج تجربی در خصوص است.  رو هدف این مقاله 

کشورهای درحال  گردشگری در  گردشگری با توسعه و توسعهرابطه فساد و  یافته و اثرات ناهمگن عواملی مهم بر تقاضای 
از داده کوانتیل است. بدین منظور  پانل  از روش  کشورهای درحال  66های  استفاده  گروه  ، در قالب دو  توسعه و کشور

 استفاده شد.  1995-2022یافته در بازه زمانی توسعه
می نشان  مطالعه  از  حاصل  درحال نتایج  کشورهای  در  فساد  ک  ادرا متغیر  معنیدهد  اثر  تقاضای  توسعه  بر  داری 

توسعه کشورهای  در  متغیر  این  اما  نداشته  در گردشگری  است.  گردشگر  برجذب  اثرگذار  مهم  متغیرهای  از  یکی  یافته 
ک فساد در گروه کشورهای درحالخصوص عدم معنی شود که گردشگران در این توسعه این علت ذکر میداری متغیر ادرا

جنبه به  بیشتر  ازاین کشورها  و  داشته  توجه  خود  سفر  تفریحی  نیست؛های  معنادار  متغیر  این  کشورهای   رو  در  اما 
های مختلف جهت جلوگیری از فساد، گردشگران در این های دقیق و شفاف در حوزهواسطه وجود سامانهیافته بهتوسعه

هزینهکشورها   پرداخت  به  عدمحاضر  نیستند.  خود  سفر  برای  اضافی  گروه  معنیهای  برای  فساد  ک  ادرا متغیر  داری 
بوده و    (2016)  همکاران  و   گالگو   ـ  و سانتانا(  2013)  ساها  و   توسعه همسو با نتایج مطالعاتی همچون یاپکشورهای درحال

کشورهای توسعه معنی گروه   هزاری  و   لاو   ،(2010)  دیرینزو   و   یافته نیز با نتایج مطالعات داسداری این متغیر در برآوردهای 
دیگر (  2015)  پاپراو   و (  2011) از  ارز  نرخ  و  جمعیت  سرانه،  داخلی  ناخالص  تولید  لگاریتم  متغیر  همچنین  دارد.  مطابقت 

کشورهای درحال کشوری بودند. در  گروه  گردشگری در هر دو  بر تقاضای  اثرگذار  بر متغیرهای  متغیرهای  توسعه علاوه 
گردشگر در این کشورها اثر داشته و در کشورهای  مذکور حجم تجارت به که برجذب  عنوان یکی دیگر از متغیرهایی بوده 

گردشگری بتوسعه این نتایج با نتایج   وده است.یافته نیز درصد جمعیت شهرنشین از دیگر متغیرهای مؤثر بر تقاضای 
همخوانی   (1396)  نسب  اولیایی   و   و زورکی  (1396)  همکاران  و   ، نظری(1390)  جعفر زاده   و   ، فلیجی (2015)  مطالعات پاپراو 

 دارد.
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کی  نتایج مطالعه  .کننده باشدکمک   تواندسیاستی می  هایتوصیه  از   برخی  ارائه  در   حاصل از مقاله  هاییافته است   حا
های را اعمال نمایند و بعید است سیاست   گردشگری  هایکشورها با توجه به شرایط خاص خود بهتر است سیاست   که

موفق   مختلف  تقاضای  سطوح  با  کشورهایی  در   یکسان  طور به  گردشگری نمایند  بتوانند  نمونهبه   .عمل  متغیر   عنوان 
ک فساد کوانتیل   یافتهتوسعه  کشوری  گروه  در   گردشگری  تقاضای  فقط بر   مثبتی  تأثیر   ادرا های دارد و با حرکت به سمت 

گردشگران تمایل به بازدید و سفر به کشورهایی دارند بالاتر بر میزان اثرگذاری این متغیر افزوده می که  شود. بدین معنی 
آن آنکه میزان فساد در  و  بوده  کمتر  ازاینها متحمل هزینهها  نباشند.  کشورها بههای اضافی در سفر خود  منظور رو 

کوشا باشند؛ گردشگر دارد، باید  که در چهره سیاسی و اجتماعی و جذب  اما در   کاهش سطح فساد در جامعه و تأثیری 
درحال معنی کشورهای  تأثیر  شاخص  این  حجم توسعه  متغیرهای  یا  و  ندارد  کشورها  این  گردشگری  تقاضای  بر  داری 

بینی  ریزی و پيشبنابراین در برنامه  دار بودند؛مثبت و معنی  های مختلفتجارت و درصد جمیعت شهرنشین که در گروه
زیرساخت  تأمین  برای  کشورها  گردشگری  و  تقاضای  با لحاظ شرایط  باید  ارتباطی  امکانات  و  ها نظیر هتل، رستوران 

گی  کنند. ویژ عمل  خود  پيش  های  به  توجه  در با  کشور  شهرنشینی  افزایش  به  بینی  و  تقاضای آینده  افزایش  آن  تبع 
پيش باید  ایران  زیرساختگردشگری،  و  بسترها  ایجاد  زمینه  در  مناسبی  بهبینی  و  گردشگری  توسعه  کارگیری های 

های آتی گردشگری داشته باشد.  با توجه به معناداری متغیر تولید ناخالص داخلی سرانه و درآمد سرانه بر میزان  ظرفیت
یافته کشوری،  گروه  دو  هر  در  گردشگری   تقاضای   بر   متفاوتی  اما  دار معنی  تأثیر   درآمد  که  دهدمی  نشان  اهتقاضای 

کوانتیل  مقادیر   طریق  از   گردشگری در  مختلفمتفاوت  گردشگری  در   های  متغیر  این  بیشتر  ضرایب  به  توجه  با  دارد. 
کوانتیلهای پایينکوانتیل   اساس،   این  بر   .است  بیشتر   تقاضا  پایين  سطوح  در   رابطه  این  قدرت  های بالا،تر نسبت به 

که  باشند  داشته  توجه  باید  گذاران سیاست   ویژهبه   گردشگری،  تقاضای  افزایش  تواند باعثمی  مردم  درآمد  افزایش  ازآنجا
 . گذاری باشدعنوان یک ابزار مهم برای سیاست تواند به شود، این متغیر می  گردشگری  تقاضای  کمترین  کشورهایی با  برای

کشورهای درحالاز طرف دیگر با توجه به بزرگ کشورهای توسعهتر بودن ضرایب درآمد سرانه در  یافته  توسعه نسبت به 
که افزایش درآمد و رشد اقتصادی در کشورهای درحالمی گردشگری توسعه بیشتر میتوان گفت  تواند به توسعه صنعت 

 کمک کند.
تأثیر مثبت و معنی نیاز دار درآمد سرانه میبا توجه به  بالا  گردشگری به رشد اقتصادی  برای توسعه  که  گفت  توان 

تحریم رفع  بنابراین  میاست،  تولید ملی  رونق  و  بهها  کند. تواند  کمک  گردشگری  تقاضای  افزایش  به  غیرمستقیم   طور 
کشورهای درحالهمچنین با توجه به معنی گروه  گردد  توسعه پيشنهاد میداری متغیر حجم تجارت در برآورد مربوط به 

گردشگرانآزادسازی بیشتر به آید.  منظور ورود  کشورها فراهم  کالا    شی با افزا  درواقع  به این  کشورها فقط  حجم تجارت، 
نم همد  کنندیمبادله  بافرهنگ  می  گر یبلکه  بهشوندآشنا  مثال،  فرهن  رانیا  طور  درواقع  فرش  صادرات  و  با  گ 

ا کند  را معرفی می   خود   ی گردشگر   ی ها ت ی جذاب  افزا   ن ی و  گردشگران ب   ی گردشگر   ی تقاضا   ش ی موجب    شتر ی و ورود به 
گس  نیروابط حسنه ب  یبرقرار  یبرا  یراه  یر تجا  یآزادساز  نیهمچن  . شود می   یاجتماع -یرش روابط اقتصادتکشورها و 
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گردشگر  است برا  دیبا  رانیا  نیبنابرا   کند؛میکمک    یکه به توسعه  ظالمانه و رفع مشکلات   یهامیرفع تحر  ی با تلاش 
 . خود باشدحجم صادرات و واردات  شیبه دنبال افزا یمبادله مال

 منابع

 داخلی منابع 
اشرافان ی ارباب ب،  رفعت،  ش،  )پور ان ی،  م.  بررس1392،  تور   ی(.  اقتصاد   المللن ی ب  سمیرابطه  رشد  مورد   یو  کشورهای)مطالعه  عضو   ی:  منتخب 

 . 97- 116(,  13)4، یرشد و توسعه اقتصاد  یهاپژوهش یپژوهش ی فصلنامه علم(. یسازمان اجلاس اسلام
گروه  یکشورها ی  سهام بر نرخ ارز در بازارها  متیتأثیر شاخص ق  یبررس(.  1395ترکی، ل. نو شادی، ا. رضایی، ا. )   افتی ره  :D-8  منتخب عضو 
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 . 104-77(. 23)6. ی و توسعه گردشگر یز ير مجله برنامه  .GMM-Sys  زننیو تخم ایپو
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